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Antecedentes

v Editorial Universidad Veracruzana
v Más de 60 años de historia
v Catálogo editorial con autores de casa y externos
v Catálogo académico y literario
v Catálogo histórico de dos mil títulos
v Edición primordial de libros impresos



Para el PTE 2017-2021

Editorial Actividad 
Sustantiva

Apoyo

=



Escenario adverso

-“En 53 años el número de librerías por millón de habitantes se ha 
reducido de 45 a 18”. Gabriel Zaid, Dinero para la cultura, 2013.

↓70% disminución de circulación de libros

-Actualmente, cifras de la CANIEM, mencionan que el 50% de las 
librerías no han podido abrir en el país, y quizás ni abran.
-Incremento de insumos de impresión de libros 20% ante subida del 
dólar.



Objetivos de la Editorial

v Reorganización de revistas UV

v Elaborar un catálogo

v Fortalecer canales de distribución de contenidos

v Mejorar sistemas de decisión editorial

v Gestionar de manera digital la labor editorial





Resultados

v Visibilidad
v Difusión de contenidos
v Valor agregado
v Inmediatez
v Accesibilidad
v Oportunidad
v Ahorro presupuestal
v Trabajo 



-Distribuidos en más de 700 tiendas online y mil bibliotecas públicas.
-Tiendas como Amazon, Apple, Casa del Libro, Kobo, Barnes & Noble, Gandhi.

Libros digitales



Libros digitales: 
-Gratuitos en red UV
-200 mil visitantes al año de 15 países desde 2017
-Sólo en 2020: 1,180,000
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